DIRECTRICES DE ETIQUETADO
para ACETO BALSAMICO DI MODENA IGP

mayo de 2024

CONSIDERACIONES PRELIMINARES

El presente documento tiene por objeto resumir los elementos Utiles para la elaboracién de las etiquetas de
. . . . - .

Aceto Balsamico di Modena IGP’ (Vinagre Balsdmico de Moddena), abarcando tanto los elementos
actualmente obligatorios como la formalizacidn de los principios interpretativos que se adoptan en la fase

de evaluacidén de las etiquetas sometidas al procedimiento de autorizacidn previsto por el Plan de Control.

Estas directrices tienen un valor interpretativo de la normativa especial aplicable al Vinagre Balsamico de
Mddena (VBM), con especial referencia al Reg. (UE) 2024/1143, al Reg. (CE) 583/09, al Reg. (UE) 2023/512,
al pliego de condiciones de produccién del VBM vy al relativo Plan de Control, asi como a las diferentes notas
ministeriales, circulares y sentencias que se han emitido a lo largo de los afios a partir del registro de la

denominacion.

La naturaleza del documento deja claro que su contenido no es exhaustivo y menos aun definitivo, por lo
gue podrd ser completado o modificado en caso de que la interpretacion dada resulte obsoleta. El Consorzio
di Tutela (Consorcio de Proteccidn) tiene derecho a solicitar dictdmenes interpretativos al Ministerio

competente si surgen dudas.

AMBITO DE APLICACION

La autorizaciéon de las etiquetas de VBM prevista por el Plan de Control, proporcionada por el Consorzio di
Tutela (Consorcio de Proteccion), se refiere exclusivamente a las disposiciones especiales de etiquetado de
VBM vy no incluye la regularidad de la etiqueta en su totalidad con referencia a todas las normativas

nacionales y de la UE aplicables.

Para los cambios debidos Unicamente a adaptaciones reglamentarias obligatorias que no entran dentro del
ambito de aplicacién de estas directrices, los modos y tiempos para proceder a las nuevas aprobaciones

necesarias se comunicaran en cada ocasion.

Debe entenderse que los criterios utilizados para las etiquetas, que detallaremos en los apartados siguientes,
se extienden a todos los modos de comunicacién con el consumidor, como folletos, material de ferias, sitios
web y plataformas sociales, para los que no se requerira aprobacion previa pero que, no obstante, pueden

estar sujetos a control.

CONSORZIO TUTELA ACETO BALSAMICO DI MODENA (Consorcio Proteccion Vinagre Balsamico de Mddena)
Tel. +39 059 208621 - info@consorziobalsamico.it - consorziobalsamico.it
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ELEMENTOS REGULADOS

Denominacion

1.

La denominacidn registrada es «Aceto Balsamico di Modena»: ésta debe estar presente al menos

una vez en lengua italiana;
Debe estar completa, no alterada en ninguna de sus partes, y dar un sentido global de unidad;

Se permiten distintos tipos de caracteres y orientaciones, siempre y cuando esté presente al menos

una vez con orientacion lineal (en el anverso o en el reverso);

A continuacidn de la denominacion en italiano, debe figurar siempre la expresidon «Indicazione

Geografica Protetta» (Indicacidon Geogrdfica Protegida) en su forma extendida o su acrénimo «IGP»:

Se permiten traducciones de la denominacidn registrada, por ejemplo en espafiol, Vinagre Balsdmico
de Mddena, pero en estos casos la denominacién traducida no puede ir seguida de la expresién del

punto 4 ni de su acréonimo;

Se permite traducir la expresion del punto 4 o su acréonimo, por ejemplo PGl (Protected Geographical
Indication), pero sélo a continuacién de la denominacién en italiano, «Aceto Balsamico di Modena

PGl».

(véase Reg. UE 2024/1143 Art. 37, punto 6)

Logotipo europeo

1.

El logotipo europeo es obligatorio (Reg. (UE) 2024/1143, Art. 37, punto 2, letra b y Reg. (UE) 664/2014
Art. 2);

Debe figurar en el mismo campo visual que la denominacidn en italiano completa con su expresion

(Reg. (UE) 2024/1143 Art. 37, punto 3);
Las reglas de utilizacion y el Pantone grafico estan disponibles en el siguiente enlace:

http://ec.europa.eu/agriculture/quality/schemes/logos/index en.htm.

Nombre del productor

1.

Es obligatoria la indicacién del nombre del productor (elaborador), segln lo dispuesto en el Reg. (UE)
2024/1143 Art. 37, punto 5, primer parrafo. Sin perjuicio de profundizacion posterior en la norma, a
efectos de la aprobacién de la etiqueta, este cumplimiento se considera satisfecho indicando el
nombre del productor una sola vez.
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Segln se estipula en el mismo articulo, parrafo cuarto, «Los productos agricolas y las bebidas
espirituosas comercializados al amparo de una indicacion geogrdfica que se hayan etiquetado antes
del 14 de mayo de 2026 podrdn sequir comercializandose sin cumplir la obligacidn de indicar el
nombre del productor o del operador en el mismo campo visual que la indicacion geogrdfica hasta

que se agoten las existencias».

Sede de la planta

1.

En el envase también debe indicarse la direccion completa de la planta de embotellado; para los
paises en los que la normativa nacional no prevea esta obligacidn, es posible indicarla con el cédigo
atribuido por el organismo CSQA al envasador, por ejemplo Planta de embotellado: N.2 CSQA
XXXXXX. La indicacién puede traducirse a la lengua del pais de destino. Se recuerda que el n.2 CSQA

siempre consta de 6 digitos, el Ultimo de los cuales identifica la sede operativa.

Hacemos presente, en cualquier caso, que el Reg. (UE) 1169/2011 exige la indicacion del nombre, o

de la razén social, y la direccién del operador responsable de la informacién sobre el producto.

Expresidon Ministerial

En la presentacidén del producto debe figurar también la expresion «Certificato da Organismo di
Controllo autorizzato dal Ministero competente», acompaiiada de la palabra ITALIA o de la bandera
italiana, tal como sugiere el manual de uso facilitado por el Ministerio de agricultura, soberania

alimentaria y bosques; el mismo documento presenta algunas versiones recomendadas para la

expresion. Esta expresion puede traducirse a las lenguas de los paises de destino del producto.

Envejecimiento

1.

Un producto envejecido durante un periodo minimo de tres afios, que haya sido certificado como

tal, puede etiquetarse como «invecchiato», en su caso traducido, en espafiol «envejecido»;

A la expresidn del punto 1 puede anadirse una referencia al periodo minimo de envejecimiento, en
su caso traducida a la lengua de destino del producto. Se dan algunos ejemplos considerados

aceptables:

- Invecchiato 3 anni (Envejecido 3 afos);
- Invecchiato almeno 3 anni (Envejecido al menos 3 afios);
- Invecchiato per un periodo minimo di 3 anni (Envejecido durante un periodo minimo de 3 afios);

- Invecchiato oltre 3 anni (Envejecido mas de 3 afios).
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Adjetivos y nimeros
1. Se prohibe utilizar cualquier adjetivo, incluso en forma numérica;

2. «extray, «fine», «scelto», «selezionato», «riserva», «superiore», «classico» (que en espafiol serian
«extra», «fino», «selecto», «reserva», «superior», «clasico») u otros similares estan expresamente

prohibidos;

3. El término «tradizionale» (tradicional) y sus derivados, ya sea en italiano o traducido, en espafiol
«tradicional», esta siempre sometido a atencidn al ser susceptible de evocar la DOP. Este aspecto se
evalla en toda la presentacién grafica del producto: en concreto, no se aprueba la expresidon
«metodo tradizionale» (método tradicional) que hace referencia a la produccién tipica en lugar de a
la IGP. Ademas, en la evaluacién global del etiquetado también se tendran en cuenta otros aspectos,

como los iconograficos (por ejemplo, la bateria de barricas...);

4. Porlo que respecta a los nimeros, la prohibicidn se extiende a la indicacion de porcentajes de cada
uno de los ingredientes. Estan previstas excepciones para los envases destinados al mercado de

algunos paises especificos en los que la normativa exige dichas indicaciones.
Actualmente, los paises para los que se han aprobado etiquetas con excepciones son:

- Coreadel Sur;
- lsrael;
- Malasiay Tailandia;

- Serbia.
5. La prohibicion de utilizar nimeros no se aplica:
- alasfechas de fundacién de las empresas, colocadas en la razén social o en la marca empresarial;

- alas marcas comerciales, a condicidon de que el nimero no se refiera claramente al producto o

al ciclo de produccién y, en cambio, se relacione contextual y explicitamente con otros aspectos.

Caracteristicas analiticas y sensoriales

1. Es posible describir las caracteristicas analiticas y sensoriales del producto previstas por los
descriptores del Art. 2 del pliego de condiciones «Caracteristicas para el consumo», siempre que se

cumplan las condiciones siguientes:

- no puede ser mds prominente que la denominacién (altura maxima al 75 % de la letra mas

pequeria de la denominacién);
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- es necesario mantener una separacion respecto a la denominacién, ya sea mediante el espacio

o mediante una distincién grafica.

2. Parala descripcidn de las caracteristicas sensoriales, pueden utilizarse los adjetivos enumerados en
el Art. 2 del pliego de condiciones, asi como los de los mismos campos semdnticos (técnicos o

narrativos);

3. Losadjetivos del punto 2 pueden utilizarse Unicamente en estrecha relacién con la caracteristica (por

ejemplo, color pardo, olor persistente, sabor agridulce). Esta combinacion no es indispensable en

los textos de marketing de la etiqueta.

Segmentacion del producto

1. Es posibile utilizar sistemas de segmentacion empresariales y/o compartidos (por ejemplo,
Consortium Profile), previa evaluacién de la compatibilidad con el pliego de condiciones y el Plan de

control por parte del Departamento de Autorizaciones.
2. Se permite la coexistencia de sistemas de segmentacién empresariales y compartidos.

3. Se permite la referencia a metales preciosos: esta referencia (p. ej., oro, platino, etc.) debe
combinarse explicitamente con otro elemento (etiqueta, linea, sello, etc.) para que la misma no
adquiera un valor sustancial a la hora de calificar la denominacion (por ej.: Vinagre Balsdmico de

Maddena ORO)

4. La misma consideracién que en el punto anterior debe extenderse a la referencia a las escalas
cromaticas y a los colores individuales. Hay que tener especial cuidado si se utilizan colores que
puedan hacer referencia al producto (por ejemplo, negro, pardo, rojo, claro), por lo que deben
elegirse disposiciones graficas que eviten cualquier confusidn, sobre todo si se utiliza como nombre

de fantasia del producto.
Ejemplos:

- Vinagre Balsamico de Mddena Sello Rojo - OK

- Vinagre Balsamico de Mddena Verde - NO

- Aceto Balsamico di Modena IGP Etiqueta Oro - OK
- Aceto Balsamico di Modena IGP Oro - NO

Uso de claims

1. Se permite el uso de claims a condicién de que presenten una caracteristica poco comun y sean

demostrables. Por caracteristicas comunes se entienden las previstas en el pliego de condiciones y
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por la normativa de sector para todas las categorias de producto (por ejemplo, «refinado en

madera», «sin conservantes»).

2. Lareferencia a una zona geografica restringida (por ejemplo, sdlo uvas de Mddena) o a la cepa (por
ejemplo, de uvas Lambrusco) debe entenderse como referida a la totalidad de las materias primas

(mosto y vinagre);

3. No se permiten las palabras Garanzia/Metodo (Garantia/Método), salvo en el caso de que se trate
de garantias comerciales (por ej., «si no queda satisfecho, le devolvemos su dinero») colocadas sin

relacién con la denominacion;

4. Paralos claims o textos publicitarios y de marketing que describan el método de produccién de forma
parcial, o ambigua, o incorrecta (por ejemplo, «este VBM se elabora con mosto cocido refinado en

barricas de madera...» sin mencionar el vinagre), se podran solicitar modificaciones o integraciones.

Nombres fantasiosos

1. Se permite afadir nombres fantasiosos a la denominacion y a las demas indicaciones legales a menos

qgue creen confusion con respecto a las caracteristicas o la naturaleza del producto.

Envases para «Edicion»

1. Se permite la indicacion de ediciones «especiales», «limitadas» o similares para envases que estén
temporalmente en el mercado (por ejemplo, paquetes navideios o aniversarios particulares) o bien

para clientes especificos (restaurantes, chefs, etc.);

2. De la evaluacion global de la presentacién grafica debe quedar claro que los elementos
diferenciadores no se refieren al producto. Ademas, debe utilizarse un criterio de proporcionalidad

en relacion con las demas expresiones que figuran en el envase;

3. Con las mismas modalidades se permite también la posibilidad del co-branding (por ej., «Seleccidon

para Gucci»).

Marcas paraguas

Segun la interpretacién ministerial, las denominadas «marcas paraguas» pueden utilizarse en los envases de
VBM, incluso cuando contengan elementos prohibidos explicitamente por el art. 8 del pliego de condiciones

o por los puntos anteriores de estas directrices, siempre que se cumplan las siguientes condiciones:
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1. Por «marca paraguas» se entiende la marca de una linea de productos estrechamente vinculada a la
Distribucion de referencia, presente en una amplia gama de articulos pertenecientes a diferentes

categorias de productos y reconocida por los consumidores (por ejemplo, «Seleccién Carrefour»);

2. En los casos en que no sea evidente en la etiqueta una conexidn estrecha entre la marca y la
Distribucion, se requiere una separacién adecuada de la denominacién, ya sea mediante el espacio
o mediante una interposicion grafica (por ej., la marca «Deluxe», en la que la GDO de referencia Lidl

s6lo aparece en el reverso, por separado);

3. En caso de peticiéon del Departamento de Autorizaciones, para completar la documentacién, la
empresa tendra que presentar el registro de la marca y comprobar la diferenciacién del producto

vinculada a la marca misma.

Nutriscore

1. Segun la resolucion del Consejo de Admén. de noviembre de 2022, no se autorizan etiquetas con el

logotipo FOP Nutriscore.

Uso de los términos de la denominacion fuera de la denominacion misma

1. Los términos «Aceto» («Vinagre») y «Mddena» pueden utilizarse por separado en la etiqueta,

pero se hara una evaluacion especifica sobre cémo utilizarlos.
2. Eltérmino «Balsamico» («Balsamico») no puede utilizarse fuera de la denominacion.

3. En los textos descriptivos, donde esté presente en el mismo campo visual la denominacidn
completa (en italiano o traducida), es posible utilizar una versién parcial de la denominacién, en

su caso traducida: «Balsdmico de Mddena».

PROCEDIMIENTO DE APROBACION

El procedimiento actual contempla que las etiquetas deben enviarse al Consorcio por correo electrénico a la

direccion: autorizzazioni@consorziobalsamico.it en los formatos: .pdf, .doc, .docx o imagen.

Las solicitudes deben estar completas con todos los elementos graficos del producto tal y como se presenta

al consumidor final, a saber:

e Embalaje primario: etiquetas delantera y trasera, eventuales colgantes y pegatinas, colocados en el

envase (botella, monodosis);
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e Embalaje secundario (cuando exista y esté comercializado): recipiente (caja) del embalaje primario,

incluidas las partes fijas y moviles;
e Si hay QR-Code en el envase, sera necesario proporcionar el contenido al que se refiere;

e Traducciones en italiano o en inglés en caso de que se utilicen lenguas diferentes.

VALIDEZ

Estas Directrices resumen los criterios de evaluacion ya existentes y, por tanto, tienen una validez inmediata.

Gestion de lo autorizado anteriormente

1. Las autorizaciones emitidas anteriormente para etiquetas que no cumplan los requisitos anteriores
caducan automaticamente; por consiguiente, las etiquetas necesitan una nueva evaluacién y
aprobacion.

2. Paralos casos previstos en el apartado Segmentacion del producto en los puntos 3y 4, Uso de
claims punto 1, Uso de los términos de la denominacion fuera de la denominacion misma punto 3,
se dispone un periodo de 2 aiilos a partir del envio de las presentes directrices para la eliminacién

de las existencias y la adecuacién (mayo de 2026);

3. Llassituaciones especiales y los casos no previstos, si los hubiere, se examinaran caso por caso.

Directrices

Los criterios anteriores se extienden a todos los canales de comunicacion entre la empresa y el

consumidor, aunque no estén sujetos a aprobacion.

Las directrices se actualizan constantemente y las revisiones se distribuiran a todos los interesados a su

debido tiempo.

Este documento serd elaborado, actualizado y difundido en italiano, inglés, francés, aleman y espafiol, y

se publicara en el sitio web del Consorcio www.consorziobalsamico.it y en la plataforma de préxima

implementacion.

Contactos utiles
Para obtener informacion y aclaraciones:

autorizzazioni@consorziobalsamico.it

vigilanza@consorziobalsamico.it

8/8


http://www.consorziobalsamico.it/
mailto:autorizzazioni@consorziobalsamico.it
mailto:vigilanza@consorziobalsamico.it

